Базовый бриф

На креативную разработку и изготовление роликов для видеобордов компании 

«Хайтеч Эдвертайсмент»

	1. 
	Заказчик (полное название компании)
	

	2. 
	Торговая марка (бренд)
	

	3. 
	Длительность ролика, секунд
	

	4. 
	Какую информацию мы должны донести до потребителя?
· Имиджевый ролик, 
· Информация об акциях, скидках, снижении цен
· Специальные предложения  
· События (юбилеи, праздники, социальные инициативы)
· Другое
	

	5. 
	Обязательная текстовая информация
· слоган компании
· адресный блок *
· телефон** 
· адрес сайта, 
· номер лицензии
	

	6. 
	Стиль  рекламного сообщения 
· Информационный, 
· эмоциональный, 
· юмористический 
· Другое
	

	7. 
	Материалы, прилагаемые к брифу (названия файлов и адреса на файлообменниках)

· Логотип***

· Брендбук

· Фотографии****

· Видео*****


	

	8. 
	Цель рекламной кампании. Каких результатов Вы хотите достичь?
	

	9. 
	Дополнительная информация

	

	10. 
	Адрес, телефон, e-mail заказчика


	

	11. 
	Контактное лицо заказчика (Ф.И.О., должность)


	


* Название населенного пункта в адресе не указывается (если рекламируемый объект находится в официальной городской черте)

** В ролике размещается только один номер телефона

*** Логотип подается в векторном формате ( *.ai  *.cdr   *.eps )
****Фотографии подаются в разрешении не менее 1024х768 и 300 кб
*****Видео подается в формате* avi, *mov   в разрешении   720х576  без полей и компрессии
Технические требования 

 по предоставлению роликов для видеобордов 

1. ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ

1.1. Ролик должен быть предоставлен в одном из двух форматов (на выбор): mov или avi (без компрессии). 

1.2. Развертка: прогрессивная (без полей), 25 кадров в секунду, цветовая модель RGB.

1.3. Основные разрешения: 640×480 и 896х480; остальные необходимые разрешения получаются в результате пропорционального изменения первых двух.
1.4. Минимальное расстояние от края видимой области до объектов в ролике (т.е. отступы), которые несут информационную нагрузку (логотип, текст), составляет не менее 20 пикселей/1 сантиметра.

1.5. Тексты: краткие и лаконичные, не более 15 знаков в строке, не более 3 строк в кадре (за исключением микротекста, который представляет юридически необходимую информацию).

1.6. Шрифты – крупные, без засечек; размер шрифта - не менее 15% от высоты всего кадра.
1.7. Ролик не должен содержать вертикальных или горизонтальных полос по краям (т.н. каше).
1.8. В роликах, которые не вошли в список 1 (приведенный в конце данных требований), не должен использоваться белый фон. 

2. ЮРИДИЧЕСКИЕ ТРЕБОВАНИЯ

2.1. Язык: украинский. Использование других языков возможно только с одновременной подачей перевода на украинский. Для логотипов – перевод можно выполнить микротекстом. Для текстов ролика – размер шрифта перевода может быть не более чем на 50% меньше размера шрифта исходного текста.
Логотип можно не переводить в случае, если предоставлены документы о зарегистрированной торговой марке.

2.2. В случае, если в ролике рекламируется концертная, гастрольная, фестивальная, конкурсная деятельность, обязательно присутствие текста об использовании  фонограммы или живом звуке: «Використовується фонограма» или «Живий звук», который должен занимать не менее 5 % от площади ролика.
2.3. В случае, если в ролике указана стоимость товара либо услуги, необходимо указать, действительна ли она на постоянной основе или только в какие-то определенные временные рамки (и указать точные сроки ). 
2.4. В случае, если в ролике содержится информация об  акции, конкурсе, лотерее, розыгрыше призов или специальном предложении, необходимо указать сроки, место проведения акции, а так же информационный источник, по которому можно получить детальную информацию (номер телефона, адрес сайта и т.п.). 
2.5. Если в ролике упомянута скидка либо распродажа, необходимо указать сроки действия скидки/распродажи, место проведения распродажи, а также соотношение цены со скидкой к предыдущей стоимости товара или услуги.
2.6. В случае, если для ведения вида деятельности, который рекламируется, необходима лицензия (банки, страховые компании, объекты строительства и т.д.), в ролике необходимо указать номер лицензии, дату выдачи и наименование органа, который выдал лицензию. 
2.7. В случае, если в рекламном ролике есть упоминания о том, что продукт или услуга «уникальны», «самые главные», «самые лучшие», «лидеры», «единственные» и т.п. – необходимо предоставить и указать в ролике подтверждение таких фактов

2.8. Рекламный ролик должен соответствовать всем требованиям Законов Украины «О рекламе», «Об авторском праве и смежных правах», «О защите общественной морали», «О защите от недобросовестной конкуренции», «О защите прав потребителей». Информация в рекламном ролике должна быть достоверной, добросовестной. Право на использование изображения третьих лиц в рекламном ролике, авторских и смежных прав, торговых марок и т.д. должны подтверждаться документально.
Ролики, не соответствующие требованиям пунктов 1.1. – 2.8., не принимаются.

3. РЕКОМЕНДОВАННЫЕ ТРЕБОВАНИЯ

2.1. В роликах, не вошедших в список 1 (приведенный в конце данных требований), не рекомендуется использование белой плашки или обводки для текста.

2.2. Крайне желательно постоянное присутствие логотипа или ключевого сообщения на всех кадрах ролика. 

Рекомендуемая высота логотипа - не менее 20% от общей высоты кадра.
2.3. Для повышения читабельности необходимо использовать контрастные сочетания цветов текста и фона.

2.4. Длительность ролика (в секундах) должна быть кратна 5. Длительность среднестатистического ролика составляет 10-15 секунд. Для имиджевой поддержки так же рекомендуется пустить в ротацию 5-секундный ролик с большей частотой показа.  

2.5. Оптимальная длительность условного кадра – 3 секунды. 
Таким образом, в 10-секундном ролике рекомендуется использовать не более 3 кадров.
2.6. В адресном блоке не стоит указывать город, а так же сокращения вроде "вул." и "тел.". Они не несут особой смысловой нагрузки, а за их счет можно выиграть пространство и использовать его для увеличения общего размера текста.

2.7. Адаптированные (эффективные) образцы роликов можно посмотреть на нашем сайте: http://www.videoboards.ua/roliki/4 

Специфика требований обусловлена тем, что человек может задержать взгляд на видеоборде всего на 1-2 секунды. За это время необходимо предоставить ему максимальное количество информации в оптимально доступной форме.

В связи с этим, ролики рекомендуется делать максимально понятными, не перегруженными лишними элементами и большими объемами текста, с адекватным временем отображения кадров. В то же время, ролик должен привлекать к себе внимание анимацией и контрастными цветами, чтобы обратить на себя взгляд аудитории.

Помните:

- человек, который находится в непосредственной близости от видеоборда, воспримет всю информацию, однако люди, которые находятся в отдалении от видеоборда, не прочитают мелких текстов и не увидят маленького логотипа; они так же не смогут разобрать текст, если на экране его много – текст сольется в единое целое и станет нечитаемым;

- у человека, который находится в транспорте, есть всего 1-2 секунды на восприятие информации, потому рекламное сообщение должно быть максимально четким и информативным: логотип, 2-3 строчки текста (крупным шрифтом), телефон (адрес или сайт);

- так же, учтите, что обычные телевизионные ролики в данном случае окажутся неэффективными: речь идет не об удобном просмотре у себя дома, а о беглом взгляде на улице, потому телевизионный ролик крайне необходимо адаптировать с учетом перечисленным выше требованиям.

Основная задача ролика – повысить эффективность рекламной кампании, и для этого его необходимо сделать простым и понятным, но в то же время ярким, выразительным и максимально креативным! 
Пример ролика 

с учетом наших пожеланий (слева) и его противоположность (справа).
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Список 1. 

Список видеобордов, на которых допускается использование белого фона.

· Площадь Л.Толстого (3 экрана)

· Метро Дружбы народов (в центр)

· Метро Дружбы народов (из центра)

· Макулан-2 (на Мандарин)

· Гостиница "Кооператор" (фасад)

· Пл. Славы

· Горького, 115 (Владимирский рынок)

· Саксаганского/Толстого

· Гостиница "Лыбидь" (из центра)

· Воздухофлотский мост (в центр)

· Воздухофлотский мост (из центра)

· Гостиница "Кооператор"

· Гостиница "Лыбидь"

· Метро Университет

· Красноармейская/Щорса

